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“A QuartoSala contribuiu para
uma cultura de design em
Portugal”

Pedro d'Orey e Clemente Rosado sao os CEQO's da QuartoSala, um dos nomes mais
relevantes do design de interiores em Portugal. Em conversa com a Magazine Imobiliario
falam sobre o que mudou neste segmento nos Gltimos 20 anos, o que clientes mais
procuram actualmente e o que define a marca.

Por Madalena Guinote Ramos

A QuartoSala esta no mercado ha 20 anos e ao longo deste tempo ja assistiram a
varias mudancas e tendéncias na decoracao e design de interiores. Quais as
maiores diferencas nos espacos que se criam actualmente e que se criavam quando
comecaram o projecto?

Quando comeg¢amos, nos anos 90, os espacos ainda eram pensados com solucdes de
decoracao sem uma preocupacao de integragao com a arquitectura. Ainda nao existia uma
cultura de design em Portugal. Hoje, 0s nossos clientes sao cada vez mais cosmopolitas e
exigentes e reconhecem a qualidade e sofisticacao das marcas com que trabalhamos, por
isso, preferem que a casa seja pensada a partir de um projecto de interiores.
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A Minotti foi das ultimas grandes marcas a integrar o nosso portfélio, em 2019. Foi
uma decisao pensada de forma a construir uma estrutura com uma equipa formada
para representar uma marca como a Minotti, com um posicionamento e
reconhecimento a nivel global. A parceria foi um sucesso comercial e rapidamente
criamos uma relagcao de grande proximidade e confianga com a marca, que nos
desafiou a abrir a primeira flagship store da Minotti em Portugal.

Se tiverem de descrever sucintamente a QuartoSala, quais sao os pilares em
que assenta o vosso trabalho e o vosso conceito?

A QuartoSala tem uma atitude pioneira no mercado e acreditamos que contribuimos
para criacdo de uma cultura de design em Portugal. No servigo ao cliente, 0 nosso
trabalho distingue-se pela proximidade e simpatia, pelo profissionalismo e
conhecimento profundo das marcas que representamos e pela nossa capacidade de
aconselhar — o cliente sente-se seguro quando faz um projecto integral ou entra
numa loja e compra apenas um objecto decorativo.
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