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Diz-me como decoras

Dir-te-ei quem ¢és? Na era da Internet, estamos todos mais
criativos ou mais iguais a um board do Pinterest? Quisémos saber

0 ue torna unica, ou nao, a decoracdo de hoje em dia. ror irina chitas

rimeiro, veio a funcao. Antes da estética, a casa nao era
mais que o puro essencial a necessidade basica. Depois,
a forma e, com ela, a ostentagao. Ter mais era ser mais. A
seguir, as tendéncias, uma auténtica ditadura de revistas
e movimentos artisticos (old, Bauhaus) que tornaram
obsoleto tudo o que tinhamos como certo a semana pas
sada. No fim, veio a Internet. Ah, a democratizacao total,
0 acesso desenfreado, a inspiracio infinita. Finalmente
éramos livres, leves e soltos, donos de nos proprios e
da decorac¢ao da nossa casa. Ou éramos a copia perfeita
daquela influencer viciada em macramé? “Podemos ver
muitas plantas suculentas, ceramica, tapetes marroquinos e pegas
vinlage nas casas das pessoas!”, diz-nos Sam Baron, designer ¢ diretor
criativo da drea de design da Fabrica. “Nio, a sério, eu acho que trouxe
muita boa ‘educacao’ ou acesso a cultura de design de interiores a
uma audiéncia maior. O risco também ¢ que uniformiza depressa o
gosto das pessoas que tém tendéncia para copiar o que veem sem
refletir sobre a sua propria expressao de personalidade num espaco
tridimensional.” Este pode nem ser o maior problema — que atire
a primeira pedra quem nao tem um fraquinho pelo minimalismo
noérdico. Mas Joao Vilela e Tiago Rodrigues, da Pura Cal, encontram
uma falha maior. “Ha hoje uma enorme democratizagio de acesso
aos produtos pelo pre¢o. Mas em revés, hda também uma ideia de
descartabilidade que nada tem de bom. A ideia do usar e deitar fora
banalizou-se, quer pelo custo, quer pela qualidade dos produtos.
At¢é ha 20 anos, os moveis eram comprados para durar uma vida, e
muitos até passavam de geragao em geracao, e isso refletia-se nos
materiais, no desenho, na qualidade. Com esta nova massifica¢iao
esses valores perdem-se.” Nao ha bela sem sendo, e se este senao ¢
uma criatividade relativa, a bela, para Pedro d'Orey, s6cio da Quar
toSala, é que “desde o acesso aos produtos até a forma facil como
qualquer pessoa pode simular a decoragio da sua casa em 3D, a
Internet libertou-nos e abriu-nos uma autoestrada de possibilida
des. Perante toda a informagao disponivel somos agora muito mais
seletivos e exigentes”. Rita Aguiar Rodrigues, arquiteta e fundadora
do rar.studio, ainda acrescenta que hoje temos “mais estimulos para
0 N0SSO pensamento e para o nosso instinto. E uma disseminacao
mais célere das tendéncias, que, consequentemente, se vulgarizam
e esgotam mais rapidamente”.

Nio queremos, daqui a 20 anos, olhar para tras e perceber que a
década em que vivemos hoje ficou, em termos de design de interiores,
marcada apenas pelas redes sociais. E talvez nem precisemos. Agora
vamos fazer uma afirmagio arriscada: ha mais na vida do que a
Internet. Tanto ha que, apesar de precisarmos de perspetiva para afir
marmos com todas as certezas, ja conseguimos identificar algumas
peculiaridades que conseguirio inscrever estes 10 anos na historia.
“De 2010 a 2020 os objetos sao mais simples, arredondados, as cores
$d0 menos primdrias, as mobilias tendem a ser mais funcionais”,

diz-nos Sam, acrescentando que o design estd mais honesto, durdvel
e coordendvel. Rita argumenta que “as ideias de reciclagem/recria
¢do, e de regresso a uma matriz de ordem natural, marcam o nosso
tempo”. Jodo e Tiago acrescentam que “hd um retorno a natureza,
aos materiais naturais, ao imperfeito natural, que é muito presente,
quer no lifestyle quer nos materiais utilizados em decora¢iao”, e Rita
corrobora, porque “a valoriza¢ao da natureza ou a natureza como
matriz sao determinantes. O que ¢ facilmente perceptivel num amplo
retorno a utilizacao de materiais naturais, bem como de técnicas de
produgio e transformacio artesanais”

Para Pedro, “contra¢io e expansao sao dois sinais opostos que
convivem lado a lado e moldam o que poderi vir a ser determinante
na identificagao de um produto desta década. Por um lado ha alguma
contengao que se reflete nas preocupagoes ambientais e na conscién
cia do limite dos recursos com que continuamos a fabricar os nosso
produtos. (...) Por outro, assistimos a uma liberdade criativa sem
limites onde as influéncias mais longinquas se fundem na conceciao
de produtos que exibem uma nova identidade multicultural. Num
estdgio mais avancado esta nova producdo serd totalmente liberta
de constrangimentos e ficara nas maos dos consumidores através
da vulgarizagio da impressao de objetos em 3D".

o meio de tudo isto, hda um aspeto em que todos os espe
cialistas parecem concordar: a personalidade. “A decora¢iao
deixou de ser uma atividade meramente funcional para ser
cada vez vez mais um movimento emocional de procura da nossa
expressdo individual dentro da sociedade em que vivemos. Em cada
objeto que adquirimos ou que dispomos dentro da nossa casa, ha cada
vez mais uma busca de sentido que expresse algo verdadeiramente
individual, intimo e tnico”, explica Pedro. E verdade que podemos
todos fazer compras no mesmo sitio e visitar os mesmos sifes ins
piracionais, mas a decisdo de compra continua a ser um processo
individual e cada vez mais desamarrado de imposi¢oes. Sam afirma
ue ¢ importante que a casa nao responda apenas ao que fazemos,
mas ao que somos, e que seja um livro vivo que conte a historia dos
nossos habitos - por muito que achemos alguma piada a suculentas,
nao as vamos comprar s6 porque ficam bem na fotografia quando
sabemos perfeitamente que as vamos deixar morrer mais depressa
do que conseguimos fazer uma story. E a historia dos nossos habitos
¢é cada vez menos s6 nossa porque insistimos em partilhd-la com o
mundo. D'Orey concorda e ainda acrescenta que “a casa passou a
ser um um palco ou um cendario permanente que diz muito sobre
0s N0ssos anseios e o lugar que queremos ocupar no mundo. Estes
novos cendrios que construimos diariamente dentro das nossas
casas sdo publicados nas redes sociais de cada um, esbatendo como
nunca antes as fronteiras entre o piblico e o privado”. Tivéssemos
de escolher uma expressao popular para esta década, seria qualquer
coisa como “mi casa es su casa”. ®
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