EMPRESAS

Holmes Place investe
cinco milhoes nos clubes

MERCADOS
Mercedes-Benz

Pag. 16

N® 1627 / 26 de fevereiro 2016 / Semanal / Portugal Continental 2,20 ¢

VidaEcono

Financiamento cresce 30%

PUBLICACOES
PERIODICAS
AUTORIZADO A CIRCULAR
EM I LUCRO FECHADO cttcorreios
DE P! TICO OU PAPEL
PODE ABRIR-SE PARA
VERIFICACAO POSTAL TAXA PAGA
Pag. 31 DE01952015CE coNTRATD S Sheist

DIRETOR
Joao Peixoto de Sousa

ICa

EMPRESAS, NEGOCIOS, INOVAGAO E EMPREENDEDORISMO

www.vidaeconomica.pt

PUB

ERA

|
IMOBILIARIA

SAUDE

Medicinas alternativas
sao fiscalmente

discriminadas
Pag. 17

PME

Hermann Simon aconselha
Empresarios devem

apostar

na internacionalizacao
Pag. 8

Exportacoes

de calcado portugués
caem 15% em Angola
e crescem 48%

nos EUA
Pag. 20
AUTOMOVEL
Litocar reforca
representacao
da Mazda em Portugal
Pag. 38
JUSTICA

Comissao Europeia
lanca plataforma
de resolucao de litigios

para com erciantes
Pag. lll, Supl. VJ

+  Metal

+ Imobiliario

« Vida Judiciaria
« Franchising e

Empreendedorismo
|n|‘ iy ||uu| 01:‘27
1l | | "

|||||||| Ml it

Quase um milhao de automéveis fabricados préoximo da regiao Norte

PSA e Renault aumentam
compras em Portugal

* Peugeot/Citroén investe 1800 milhdes
em Vigo e no Alto Minho
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Governo prepara plano alargado
de capitalizacao para o turismo

A criagio de instrumentos fi-
nanceiros para o setor do turismo
estd nos planos do Governo. Para
jd, estd em cima a mesa da celebra-

¢ao de protocolos com a banca e a
aceleracao da execugao do progra-
ma Portugal 2020. Outros meca-
nismos, como o capital de risco,

podem ser langados. Também o
fundo de capragao de rotas serd re-

tomado até final do trimestre.
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Autarquias vao poder
aprovar isencoes
de IMl e IMT

As cimaras municipais vao poder aprovar, ji
em 2016, isen¢oes de IMI e IMT. A medi-
da consta do OE 2016 e visa dinamizar a
captagao ¢ fixagao do investimento em-
presarial, sobretudo no interior do pafs.
Pags.4e5

Nimero de empresas
em atividade esta a diminuir

O nimero de empresas dissolvi-
das estd a aumentar, ultrapassando
o nimero de empresas constitui-
das. Em janeiro passado, houve
um aumento significativo de em-
presas a extinguir-se, com 5984
empresas dissolvidas que compara
com 3287 empresas dissolvidas
em janeiro de 2015.

O nimero de empresas consti-
tuidas diminuiu para 4016. Em
janeiro do ano passado foram cria-
das 4506 empresas. Por seu turno,
o nimero de empresas em pro-
cesso de insolvéncia foi de 1185,
aproximando-se do valor regista-
do em janeiro de 2015.

(continua na pag. 7)
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Noticias

Pedro d'Orey, CEO da QuartoSala, destaca:

“Fruto da internacionalizacao, em 2015
as vendas aumentaram 250%"

A QuartoSala é uma empresa
portuguesa que atua na area
da arquitetura e design de
interiores e que tem mais

de 20 anos de atividade.
Fruto da estratégia de
internacionalizacao da marca,
em 2014 e 2015, apresentou
um forte crescimento do
negdcio, mas também porque
houve um 'boom’ no segmento
corporate, devido ao trabalho
em parceria com gabinetes de
arquitetura.

Elisabete Soares
elisabetesoares@vidaeconomica pt

Quais sdo as novidades da nova
tendéncia na arquitetura e decora-
¢do de interiores?

Em época de crise e volatilidade
econémica, as tendéncias sao mar-
cadas por um retorno ao passado. O
valor do trabalho manual, as séries
limitadas, sentido ecolégico e utili-
zag@o de materiais nobres, a par de
uma cultura de design bastante ec-
|ética parecem ser as tendéncias que
dominam o espetro das preocupa-
coes das empresas farol neste mer-
cado.

Em alta, também, uma decoragao
cosmopolita em que todo o mundo
se pode reconhecer, temperado com
reedicbes menos conhecidas de de-
signers da segunda metade do sécu-
lo XX.

Qual é o segmento de mercado
que mais procura os servicos da
QuartoSala?

A QuartoSala nasceu como uma
empresa 100% vocacionada para o
cliente final e essa estratégia mante-
ve-se durante cerca de 15 anos.

A partir de 2012, com a entrada
no mercado brasileiro, a QuartoSala
desenvolveu o setor corporate, que

apresenta sinais de grande desen-
volvimento.

A partir de entdo o negécio esta
dividide entre a QuartoSala - Home
Culture, dedicado a clientes finais,
e a QuartoSala — Corporate, que,
como o seu nome diz, dirige-se a
clientes profissionais. Desde que foi
criado, ha 5 anos, o setor corporate
da empresa ja igualou, em faturacéo,
o sector Home Culture, dedicado a
clientes finais.

No ano 2015 o sec-
tor corporate cres-
ceu 300% em rela-
cao ao ano anterior
enquanto o sec-
tor “Home Cultu-
re” cresceu apenas
100%.

Qual o peso do
segmento de luxo e
dos estrangeiros, que
compram casa em Por-
tugal, para a empresa?

Os clientes estrangei-
ros representam 60% da
nossa faturagdo.
Quanto as fami-

O Wood Sushi ests localizade na Avenida
Dom Jode Il, 39A, no Parque das Nagoes,

lias de predutos que classificamos
como luxo, apresentam um cresci-
mento emparelhado com o proprio
crescimento da empresa. Ja desde
2011 gue a QuartoSala tinha feito
um reposicionamento da marca, fo-
cando a sua oferta em marcas de
topo para poder fazer face a perda
de poder de compra da classe média
em Portugal.

Qual foi o impacto da crise no
imobilidrio na atividade da empre-
sa? Qual é a situacdo atual?

As quedas do imebiliaric refletem-
-se normalmente no setor do design
de interior um a dois anos depois
dos primeiros sinais de crise.
No nosso caso, tivemos

um  abrandamen-
to da nossa ativi-
dade em Portugal
de cerca de 40%,
o que se refletiu
especialmente
nos anos 2012

e 2013. Atual-

mente, estdo
em franco

crescimen-

-

to. Em 2015 as vendas aumentaram
250% em relacédo a 2014.

Qual foi 0 impacto para a ativida-
de da QuartoSala com a internacio-
nalizacdo para Angola e Brasil?

Entendemos que a globalizacdo
trouxe um novo fenémeno para o se-
tor do design de interiores que tem a
ver com o facto de muitos arquitetos
brasileiros estarem com projetos fora
do Brasil, nomeadamente em Por-
tugal e em Angola. O facto de nos
termos posicionado no Brasil, como
parceiros de qualidade para a exe-
cugao, fornecimento e acompanha-
mento desses projetos em Portugal,
foi vital para recuperarmos a ativida-
de da empresa.

Nos dltimos anos, os promotores
comecaram a associar a promogao
dos empreendimentos imobiliarios
um gabinete de decoracgao e arqui-
tetura. Qual a importancia que este
facto representou na vossa ativida-
de?

Os clientes estrangeiros vieram tra-
zer necessidades de qualidade que o
mercado em Portugal nao estava ha-
bituado a oferecer.

A associacdo dos promotores a
gabinetes de design de interiores é
uma tendéncia que faz sentido tendo
em vista a valorizacao dos espagos
interiores que passam a ter assinatu-
ras crediveis. No entanto, considera-
mos que estas associacbes carecem
ainda de alguma consisténcia.

Normalmente, as propostas sao
muito basicas, o que acaba por im-
pulsionar a que o comprador des-
valorize o que € proposto para fazer
ele préprio uma remodelagao dentro
de moldes mais exigentes. A Quar-
toSala entra normalmente nesta fase,
é chamada a intervir no espaco por
clientes exigentes que nio se satisfa-
zem com propostas padrao.

QuartoSala assina projeto do restaurante Wood Sushi

QuartoSala é a marca respon-

‘ \ savel pelo projeto de arquite-

tura de interiores e decoragao

do mais recente restaurante japonés

no Parque das Na¢oes, em Lisboa, o
Wood Sushi.

Inspirado na gastronomia e ar-
quitetura japonesa, o Wood Sushi
fol pensado para proporcionar aos
clientes uma experiéncia irreverente,
ja que é constituido por dois pisos
que representam uma grande caixa
de madeira, garantindo assim uma
linguagem conjunta entre o con-
ceito do restaurante e a arquitetura
do espago. Enquanto o piso 0 esta
orientado para um servico de take
away, © piso superior estd pensado

para ser uma zona mais intimista,
com mesas e bancos que convidam
a permanecer no restaurante durante
mais tempo. Decorado com um jar-
dim vertical, este piso tem ainda uma
combinagao de iluminagao embutida
e candeeiros de suspensao em vidro
que conferem ao espago uma ilumi-

nacdo mais cénica.

A utilizacdo de materiais sustenta-
veis é comum a todo o espago, com
especial destaque para a madeira de
pinho nacional que reveste as pare-
des, teto e porta. A grande area en-
vidracada confere ac espaco uma
grande transparéncia, onde predo-

mina a luz natural.

Lancado como um departamento
auténomo dentro da empresa, a sec-
¢ao corporate da QuartoSala traba-
lha em estreita parceria com os gabi-
netes de arquitetura, com o objetivo
de encontrar a solucdo ideal para o
interior de cada projeto, residencial
ou publico. Com mais de 20 anos de
experiéncia, a area de projetos de
decoragdo e design de interiores da
QuartoSala, soma ja diferentes pro-
jetos, tanto a nivel nacional como in-
ternacional.

O Wood Sushi esta localizado na
Avenida Dom Jozo Il, 39A, no Par-
que das Nacdes, e esta aberto de se-
gunda a sabado, das 12h as 21h.




