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Juarlo Sala
08 200 226
WV QUArto

sila.com

Sandra Torres Sousa (textn)

Quarto Sala, que mu-

dou recentemente a sua

identidade corporativa,

bem como o seu nome

de registo, langou uma

linha de mobiliario den-
tro das mais modermas tendéncias de
casa/escritorio.

Desde 1995 que a marca actua na
area de servigos de decoragéo de
Interiores, tendo por isso uma larga
experiéncia na gestao e optimizacio
de espagos. O *know-how' acumula-
do tem sido direccionado para a pro-
cura de solugoes diferenciadas, para
um piblico que cada vez mais tra-
balha a partir de casa e que preza
uma harmonia perfeita num ambien-
te misto de escritdrio/casa.

Dividir o espaco de lazer e de des-
canso com o local de trabalho implica
alcancar uma solugdo para dois espagos
distintos. Cada espago tera de preser-
VAr as suas caracteristicas e proporcio-
nar simultaneamente o prazer de estar
em casa e o dinamismo que o local de

trabalho implica. A Quarto Sala apre-
senta as solucoes para conjugar estes
dois ambientes de uma forma inovado-
ra e eficaz, criando uma drea produtiva
a nivel profissional,
MUM espacoe que aci-
ma de tudo é muito
pessoal e se destina
a descontracgao Es- |
tas propostas desti-
nam-se sobretudo a
profissionais liberais
ou com actividades
proprias integradas
dentro de modelos
de frabalho mais fle-
xiveis.

Home
Office

A marca Quarto Sala apresenta
novas tendéncias de mobilidrio,

Miin -l"!-l"\f'iﬂlﬂ

pdid 0S que anseiai er um
espago de trabalho que exceda o
rigor de um escritdrio tradicional.
Um novo conceito, que procura
conciliar funcionalidade

e comodidade.
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Marco Viola para a Fantoni. Esta linha
de moveis surge no sequimento de um
trabalho de experimentacéo desenvol-
vido pela marca, sobre o efeitos posi-

A empresa italiana
Fantoni, detentora de um invejavel his-
torico na area da producéo de mobilia-
rio de Office @ Home Office, é uma das
principais referéncias desta marca. Tém
sido desenvolvidas linhas de mobilig-
rio surpreendentes, onde se combina
funcionalidade e cor. Exemplo disso é
a linha “Stripes”, desenvolvida por

tivos da utilizagéo da cor dentro de um
universo doméstico. A Quarto Sala
seleccionou ainda marcas como Young
Designers Factory, Mobles 114, Stua,
Investa, Sellect e Viccarbe, que direc-
cionam parte do seu produto para o
desenvolvimento de espacos com fins
profissionais.
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